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Rozdziat I. DEFINICIE

Ilekro¢ w niniejszym dokumencie wystepuja ponizej zdefi-
niowane pojecia nalezy je rozumie¢ w sposéb nastepujacy:

Wydawca - POLSKAPRESSE Sp. z 0.0. z siedzibg

w Warszawie, zarejestrowana w rejestrze przedsiebiorcéw
prowadzonym przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy,
XII Wydziat gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego,
pod numerem KRS 0000002408, NIP 522-01-03-609,
REGON 012047699, kapitat zaktadowy 41.503.000,-PLN

Ogtoszeniodawca - osoba fizyczna, osoba prawna lub
jednostka organizacyjna nie posiadajgca osobowosci
prawnej zlecajaca zamieszczenie w Tytutach Wydawcy
ogtoszen. Ogtoszeniodawca jest rowniez agencja lub inny
posrednik reklamowy dziatajacy w imieniu witasnym i na
rzecz swoich klientéw

Tytuly — wszystkie dzienniki i czasopisma dostepne
w ofercie Biura Reklamy Wydawcy

Ogtoszenie modutowe - ogtoszenie zamieszczane
drukiem w postaci graficznej, ktérego rozmiar w druku jest
okreslony liczbg standardowych, przyjetych przez Wydawce
jednostek powierzchni

Ogtoszenie drobne - ogtoszenie zamieszczane drukiem
w postaci tekstu z mozliwym wyrdznieniem graficznym

lub szatg graficzng. Ogtoszenia drobne podzielone sg
tematycznie na rubryki i podrubryki; do ogtoszen drobnych
zalicza sie takze nekrologi, minimoduty i fotooferty.

Insert - materiat reklamowy w formie ulotki, broszury,
katalogu badz probki produktu, wrzucony, wszyty,

wklejony, zafoliowany badz w inny sposdb dystrybuowany
wraz z tytutem

Ogloszenie - jezeli nic innego nie wynika tresci pod
pojeciem , Ogtoszenie” nalezy rozumiec ogtoszenia
modutowe, ogtoszenia drobne i inserty

Zlecenie - oznacza kazdg umowe ktérej przedmiotem,
chocby tylko w czesci jest zamieszczenie ogtoszenia

w tytutach Wydawcy. Potwierdzenie przyjecia Zlecenia
lub przystapienie do jego realizacji przez Wydawce
oznacza zawarcie umowy o tresci wynikajacej

z uzgodnionych pisemnych o$wiadczen stron

Modyfikacja zlecenia - zmiana tresci ogtoszenia lub
terminu jego emisji (pod warunkiem istnienia takiej
mozliwosci po stronie Wydawcy), ktéra nie powoduje
zmniejszenia wartosci zlecenia

Plan emisji - wykaz dat, formatéw i miejsc dostepnych
w cenniku Biura Reklamy Wydawcy

Cennik - informacja o cenie ogtoszen w tytutach Wydawcy,
a takze o zasadach kalkulacji wartosci zamieszczanych
ogtoszen

Dzien roboczy - kazdy dzien tygodnia z wyjatkiem
sobét i dni ustawowo wolnych od pracy (niedziel i $wiat
okreslonych ustawg o dniach wolnych od pracy)

Rozdziat II. POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Zlecanie i zamieszczanie ogtoszen w Tytutach
Wydawcy jest dokonywane w oparciu o niniejszy
dokument Zasady ogdlne zamieszczania ogtoszen oraz
przepisy prawa. Zlecenie publikacji ogtoszenia jest
réwnoznaczne z akceptacjg postanowien niniejszego
dokumentu.

2. Wydawca i redaktor naczelny tytutu nie ponoszg
odpowiedzialnosci za tre$¢ zamieszczanych ogtoszen.

3. W przypadku gdyby w wyniku publikacji ogtoszen
Wydawca ponidst jakiekolwiek koszty z tytutu roszczen
0s06b, ktérych prawa (w tym w szczegdlnosci dobra
osobiste, prawa autorskie, prawa pokrewne, prawa
wiasnosci przemystowej lub inne) zostaty naruszone
wskutek publikacji ogtoszenia, Ogtoszeniodawca jest
zobowigzany pokry¢ te koszty w catosci tacznie
z kosztami postepowan spornych, kosztéw zastepstwa
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procesowedo i innych wydatkéw Wydawcy poniesionych
w zwigzku z roszczeniami osob trzecich. Dotyczy to
takze przypadkow, w ktorych strong postepowania
zwigzanego z trescig lub forma ogtoszenia bedzie
redaktor naczelny tytutu lub inny redaktor badz
pracownik Wydawcy.

4. Ogtoszeniodawca jest wytacznie odpowiedzialny za
zapewnienie, ze przystugujg mu prawa na dobrach
niematerialnych do postugiwania sie uzytymi w
zleconych do publikacji ogtoszeniach informacjami,
danymi, utworami, wizerunkami, znakami towarowymi,
wzorami zdobniczymi lub innymi elementami
stanowigcymi przedmiot jakiejkolwiek ochrony
prawnej. Zlecenie ogtoszenia jest réwnoznaczne z
os$wiadczeniem, ze powyzszy obowigzek jest spetniony,
zas zlecane ogtoszenie nie jest sprzeczne z prawem lub
zasadami wspétzycia spotecznego.

Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia
lub odmowy publikacji albo tez wstrzymania publikacji
ogtoszenia, bez podania przyczyny, w szczegdlnosci
gdy: tres¢ lub forma ogtoszenia jest niezgodna z
prawem, zasadami wspoizycia spotecznego lub

linig programowa tytutu, w przypadku zgtoszenia
zastrzezen przez osobe trzecig lub wtasciwy organ lub
instytucje powotang do czuwania nad przestrzeganiem
zasad etyki medidw lub etyki reklamy, sity wyzszej,
braku zaptaty w terminie ustalonym w zleceniu za
zamieszczane wczesniej ogtoszenia lub opdznienia w
zaptacie wynagrodzenia.

5. W przypadku ogtoszen dotyczacych dziatalnosci,
do ktoérej prowadzenia wymagana jest koncesja,
zezwolenie, licencja itp. Ogtoszeniodawca zobowigzany
jest przedstawi¢ Wydawcy posiadana przez siebie
koncesje, zezwolenie, licencje itp. W przypadku
nieprzedtozenia stosownych dokumentéow Wydawca
odmowi zamieszczenia ogtoszenia.

6. Niedostarczenie materiatéw reklamowych w terminach
okreslonych w cenniku upowaznia Wydawce do
odmowy zamieszczenia ogtoszen/wktadkowania
insertu w terminie ustalonym w zleceniu.

Rozdziat III. WARUNKI REALIZACJI ZLECEN

1. Publikacja ogtoszen w tytutach Wydawcy dokonywana
jest na podstawie pisemnego zlecenia, ktérego
integralng czescig jest tekst ogtoszenia i ewentualnie
inne materiaty graficzne lub materiaty gotowe do druku
w formie zgodnej z warunkami technicznymi Wydawcy.

2. Do chwili pisemnego potwierdzenia przyjecia zlecenia
lub przystapienia do jego wykonania przez Wydawce,
zlecenie stanowi oferte w rozumieniu art. 66 k.c.

3. Zlecenie musi dotrze¢ do Biura Reklamy Wydawcy
w terminach okreslonych w cennikach obowigzujacych
dla tytutu, w ktérym ma ukazac sie ogtoszenie.

4. Zlecenie, ktdre dotrze pdzniej niz w terminach o ktérych
mowa w ust.3 powyzej stanowi jedynie zaproszenie do
rokowan w rozumieniu art. 71 k.c.

5. Przeniesienie przez Ogtoszeniodawce uprawnien
wynikajacych ze zlecenia moze nastgpi¢ wytacznie po
uprzednim powiadomieniu Wydawcy i uzyskaniu jego
pisemnej zgody, pod rygorem niewaznosci.

6. Agencje reklamowe i inni posrednicy reklamowi
dziatajacy w imieniu i na rzecz swoich klientéw sa
solidarnie odpowiedzialni z osobami ktére reprezentuja,
wobec Wydawcy za regulowanie naleznosci
wynikajacych z przyjetych zlecen.

7. Warunki szczegdlne realizacji zlecen na zamieszczanie
ogtoszen drobnych zawiera zatacznik nr 1 Zasady
szczegdlne zamieszczania ogtoszen drobnych.

Rozdziat IV. REZERWACJA

1. Ogtoszeniodawca moze dokona¢ w formie pisemnej
wczesniejszej rezerwacji termindw i powierzchni na
planowane ogtoszenia wedtug zasad okreslonych w
cenniku kazdego z tytutéw.

2. Niepotwierdzenie rezerwacji w drodze ztozenia
pisemnego zlecenia w terminie najpozniej na 15 dni
roboczych przed datg druku pierwszego ogtoszenia
powoduje automatyczne anulowanie rezerwacji.
Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci wzgledem
Ogtoszeniodawcy z tytutu anulowania dokonanej
rezerwacji.

3. Ogtoszeniodawca moze odwotac¢ dokonang rezerwacje
bez ponoszenia konsekwencji finansowych najpdzniej na
15 dni roboczych przed datg druku ogtoszenia.

4. Niedotrzymanie przez Ogtoszeniodawce terminu
okreslonego w ust. 2-3 powyzej powoduje
niezamieszczenie zamdwionego ogtoszenia z
jednoczesnym obcigzeniem Ogtoszeniodawcy karg
umowng w wysokosci 50 %naleznosci brutto za
ogtoszenie.
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Rozdziat V. MODYFIKACJA ZLECENIA

1. Oswiadczenie modyfikujace zlecenie Ogtoszeniodawca

zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy na pismie

z doktadnym okresleniem zakresu zmian, nie pozniej niz
na 1 dzien przed terminem okreslonym w ust. 3 Rozdziat
111, a w przypadku ogtoszen drobnych w terminie
okre$lonym w ust. 3 Rozdziat III.

. Oswiadczenie modyfikujace zlecenie wykraczajace poza
definicje przyjeta w Rozdziale I jest réwnoznaczne
z anulowaniem zlecenia.

. W przypadku przekroczenia okreslonych w ust. 1
powyzej termindw zgtaszania zmian, a takze
w przypadku watpliwosci i niejasnosci co do zakresu
i rodzaju zgtoszonych zmian, ktérych nie da sie
rozstrzygnac¢ w terminach okreslonych w ust. 1 powyzej
Wydawca ma prawo do realizacji zlecenia
w jego pierwotnej wersji. W takiej sytuacji Wydawca nie
ponosi odpowiedzialnosci za skutki publikacji ogtoszenia

ustalong datq publikacji ogtoszenia/dotaczenia insertu
Ogtoszeniodawca zaptaci Wydawcy kare umowng,

w nastepujacej wysokosci:

a. dla ogtoszein modutowych:

B w okresie miedzy 10 a 6 dniami roboczymi - 50 %
naleznosci brutto za zlecenie,

W ponizej 6 dni roboczych - 100% naleznosci brutto
za zlecenie,

b. dla ogtoszen drobnych:

W po terminie okre$lonym w ust. 3 Rozdziat III - 100%
naleznosci brutto za zlecenie,

c. dla insertéw:

B w okresie miedzy 10 a 6 dniami roboczymi - 50 %
naleznosci brutto za zlecenie,

W ponizej 6 dni roboczych - 100% naleznosci brutto
za zlecenie,

. W przypadku czesciowego anulowania zlecenia

dokonanego przed ustalong data druku pierwszego
ogtoszenia stosuje sie zasady okreslone w ust. 2-3
powyzej w stosunku do anulowanej czesci zlecenia.

w wersji pierwotnej, a Ogtoszeniodawca zobowigzany

jest do zaptaty 100% wartosci zrealizowanego zlecenia.
Rozdziat VII. CENNIK
4. Oswiadczenie modyfikujace zlecenie zgtoszone

w terminach okreslonych w ust. 1 powyzej stanowi 1. Podstawg do obliczania ceny ogtoszenia sg Cenniki
oferte w rozumieniu ar. 66 k.c.. Wydawca przyjmie taka Sprzedazy Powierzchni Reklamowej w poszczegdinych
oferte w miare istniejacych mozliwosci. W przypadku tytutach.

gdy dokonanie modyfikacji okaze sie niemozliwe

ze wzgleddw technicznych lub innych zobowigzan 2. Wydawca zastrzega sobie w kazdym momencie

Wydawcy Ogtoszeniodawca wg wtasnego wyboru moze
zrezygnowac z modyfikacji zlecenia, badz odstapic od
umowy. Takie odstgpienie od umowy jest réwnoznaczne
z anulowaniem zlecenia i powoduje skutki okreslone

w Rozdziale VI.

prawo do modyfikowania cennika bez obowigzku
powiadamiania o tym fakcie ogtoszeniodawcow,
chyba, ze odrebna umowa zawarta z ogtoszeniodawca,
lub jego przedstawicielem okresli doktadnie termin
powiadamiania o takiej zmianie.

3. Wydawca zobowigzuje sie ogtasza¢ nowy cennik, na co

Rozdziat VI. ANULOWANIE ZLECENIA najmniej 2 tygodnie przed jego wprowadzeniem.

1. Ogtoszeniodawca moze zrezygnowac z zamieszczenia 4. W okresie 7 dni, liczac od daty ogtoszenia nowego
ogtoszenia. Rezygnacja musi zostaé zgtoszona Wydawcy cennika, istnieje mozliwos¢ ztozenia zlecen zaplanowanej
na pismie pod rygorem niewaznosci. przez Klienta kampanii wedtug poprzedniego cennika

pod warunkiem uiszczenia przedptaty w wysokosci 20%

brutto wartosci kampanii, przed datg wejscia w zycie

nowego cennika.

2. Rezygnacja ze zlecenia nie spowoduje konsekwencji
finansowych po stronie Ogtoszeniodawcy jezeli nastgpi
przed data publikacji ogtoszenia/dotaczenia insertu, nie
pdzniej niz w podanych nizej terminach: 5. Zlecenia ztozone po tym okresie, lecz przed wejsciem
a. dla ogtoszen modutowych - 10 dni roboczych, w zycie nowego cennika, obejmujace zaréwno jeden, jak
b. dla ogtoszen drobnych - w terminie okreslonym i drugi okres, beda posiadaty rézne ceny, w zaleznosci
w ust. 3 Rozdziat III. od dnia emisji poszczegdinych ogtoszen
c. dla insertéw - 10 dni roboczych.

Rozdzial VIII. WARUNKI PLATNOSCI

3. W przypadku gdy o$wiadczenie o anulowaniu zlecenia
zostanie ztozone Wydawcy pdzniej niz
w terminach okreslonych w ust. 2 powyzej przed

1. Cene za ogtoszenia okresla zlecenie, o ile tre$¢ samego
zlecenia nie stanowi inaczej.
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2. Ptatnos$¢ za ogtoszenia drobne uiszczana jest przed ich
publikacjg - gotéwka, karta ptatnicza akceptowang
przez Wydawce lub przelewem na wskazane konto.

W uzasadnionych wypadkach Wydawca moze wyrazi¢
zgode na inny termin i forme ptatnosci.

3. Faktury za realizacje zlecenia s wystawiane przez
Wydawce w cyklach miesiecznych w ostatnim dniu
wykonywania ustugi (zakonczenia emisji), chyba, ze
zlecenie stanowi inaczej, jednak nie pdzniej niz 7 dni
od wykonania ustugi.

4. W przypadku niezaptacenia faktury w terminie w niej
wskazanym Wydawca moze nalicza¢ odsetki ustawowe
za zwtoke. Jednoczesnie w przypadku opdznienia
ptatnosci, Wydawca zastrzega sobie prawo wstrzymania
emisji ogtoszen oraz prawo do odstagpienia od zlecenia
w catosci lub w czesci, a Ogtoszeniodawca zobowigzany
bedzie do zaptaty na rzecz Wydawcy kary umownej, jak
w przypadku anulowania zlecenia.

5. W zleceniach na publikacje ogtoszert moga by¢ stosowane
rabaty, niezaleznie od bonifikat wynikajacych z cennika.

6. Wydawca moze nie przyznac rabatu, jezeli ogtoszenio-
dawca jest agencja reklamowa dziatajaca na rzecz innej
agencji reklamowej.

7. Jezeli uzgodniony zostat rabat, a w trakcie realizacji
zlecenia okaze sie, ze ogtoszeniodawca - agencja
reklamowa, dziata na rzecz innej agencji, rabat ulega
cofnieciu ze skutkiem od pierwszej publikacji.

8. Wydawca moze przyjaé bezptatne ogtoszenia drobne
wytacznie od oséb fizycznych i o tresci niezwigzanej
z prowadzeniem dziatalnosci gospodarczej badz innej
dziatalnosci zarobkowej.

9. Publikacja bezptatnego ogtoszenia drobnego nastepuje
po otrzymaniu poprawnie wypetnionego oryginalnego
kuponu drukowanego w tytule lub dostepnego w
miejscach wskazanych przez Wydawce.

10. Wydawca zastrzega sobie prawo do zredagowania,
sklasyfikowania bezptatnego ogtoszenia drobnego lub
jego niezamieszczenia bez podania przyczyny.

Rozdziat IX. REKLAMACIJE

1. Wszelkie reklamacje dotyczace nienalezytego wykonania
umowy nalezy sktada¢ Wydawcy w formie pisemnej
w terminie do 14 dni od daty publikacji ogtoszenia
z zastrzezeniem ust. 2 ponizej. Reklamacja powinna

zawiera¢ informacje na temat rodzaju uchybienia oraz
jego opis wraz z uzasadnieniem. Reklamacje ztozone

po wyznaczonym terminie nie beda rozpatrywane, co
Ogtoszeniodawca akceptuje.

2. Jezeli zlecenie dotyczy ogtoszen - reklam cyklicznych,
reklamacja musi by¢ zgtoszona w terminie okreslonym
w ust. 2 powyzej jednak nie pézniej niz na 2 dni
robocze przed datg nastepnej publikacji. W przypadku
zamowienia dot. ogtoszen ukazujacych sie dzien po
dniu - reklamacja musi by¢ zgtoszona w dniu pierwszej
zakwestionowanej emisji. Wycofanie reklamowanego
ogtoszenia — reklamy lub jego poprawne wydrukowanie
nastgpi w pierwszym mozliwym terminie, uzaleznionym
od procesu produkcyjnego gazety i ustalonym
z Ogtoszeniodawcy

3. W przypadku istotnego btedu w druku ogtoszenia,
w sposob znaczacy zmieniajacego jego tres¢ lub
przestania, Wydawca powtdrzy nieodpfatnie tresé
ogtoszenia badz opublikuje stosowne sprostowanie.

4. Odpowiedzialno$¢ Wydawcy za nieukazanie sie
ogtoszenia w ustalonym terminie, wzglednie za ukazanie
sie ogtoszenia z btedem, ograniczona jest do wysokosci
ustalonego wynagrodzenia naleznego za publikacje
reklamowanego ogtoszenia. Ztozenie reklamacji nie
zwalnia Zlecajacego z opfacenia zlecenia.

5. Przedmiotem reklamacji nie moze by¢ opublikowanie
ogtoszenia w rubryce i/lub podrubryce innej niz
wskazana przez Zlecajacego, jezeli prawo do
ostatecznego sklasyfikowania ogtoszenia lezato
po stronie Wydawcy.

Rozdzial X. SILA WYZSZA

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za jakiekolwiek
niewykonanie lub nienalezyte wykonanie zobowigzan
wynikajacych ze zlecen, jesli jest ono nastepstwem zdarzen
pozostajacych poza jego kontrolg, w tym w szczegdlnosci,
cho¢ nie wyfacznie: jakiegokolwiek wybuchu wojny lub
zagrozenia wybuchem wojny, aktéw, decyzji lub veta
instytucji rzadowych, uméw miedzynarodowych, strajkéw,
lokautéw lub innych dziatan protestacyjnych, powodzi,
pozaréw, eksplozji, awarii satelity lub jego systemoéw
naziemnych, awarii komputerowych systeméw nadzoru

i dystrybucji lub innych przejawodw sity wyzszej.

Rozdziat XI. POSTANOWIENIA KONCOWE

Niniejsze zasady ogdlne obowigzujg od dnia 01.10.2007
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